VIBORG STIFT

FOLKEKIRKEN I MIDTVEST

REFERAT - Kommunikationsudvalgsmgde — Viborg Stift

Dato: 30. januar 2026
Tid: 09.00-11.00
Sted: Bispegarden i Viborg

Deltagere:
Ole B. Sgrensen, Hans-Jgrgen Hansen, Kim C. Thomsen, Anne Lisbeth Jepsen, Anika Thorg Weber

Afbud:
Karina Odgaard Nielsen, Troels Witter

1. Vis mig dit maskinrum
Oplaeg ved Flemming Christensen, TV MIDTVEST

Flemming Christensen gav et omfattende og inspirerende indblik i TV MIDTVESTs arbejde med sociale medier og
digital strategi.

Oplaegget tog afsaet i et markant fald i seertal pa flow-tv, som blev den afggrende anledning til en strategisk
omlaegning med staerkt digitalt fokus. Centralt i strategien har veeret en erkendelse af, at brugerne — szerligt de yngre —
ikke lzengere findes pa traditionelle platforme, men i hgj grad pa sociale medier.

Fglgende hovedpointer blev fremhaevet:
e Sociale medier fungerer bade som brandingkanal og som effektiv trafikdriver til egne platforme.
e Hver platform har sit eget DNA og kraever saerskilt tilrettelaeggelse af indhold.
e Autenticitet, personbaren formidling og tydelige veerter er afggrende — iseer pa TikTok.
e Data anvendes aktivt som lzeringsvaerktgj, men erstatter ikke redaktionel dgmmekraft.

e En mere malrettet digital indsats har haft positiv effekt — ogsa pa seertallene pa flow-tv, som er stabiliseret
og delvist steget igen.

Der blev desuden drgftet organisatoriske erfaringer, herunder betydningen af at give plads til unge medarbejdere med
indgdende kendskab til malgrupper og trends — samt vigtigheden af gensidig respekt og videndeling pa tveers af
generationer i huset.

Oplaegget gav anledning til en bred drgftelse i udvalget og blev modtaget med stor interesse.
2. Praesentationsrunde

Der blev gennemfgrt en kort praesentationsrunde i starten af mgdet, da der var nye medlemmer i udvalget. Alle
preesenterede deres baggrund og interesse i udvalgets arbejde.

3. Valg af formand
Efter Anne Lisbeths udtreeden som formand skulle der vaelges ny formand for kommunikationsudvalget.

Ole havde pa forhand tilkendegivet, at han stod til radighed som formand. Der blev spurgt rundt i udvalget, om andre
gnskede at stille op, hvilket ikke var tilfaeldet.
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Beslutning:
Ole blev enstemmigt valgt som ny formand for kommunikationsudvalget.

4. Struktur

Der blev givet en kort gennemgang af kommunikationsudvalgets rolle, arbejdsopgaver og samspil med gvrige
stiftsudvalg samt stiftsadministrationen.

Det blev understreget, at:
e  Kommunikationsfunktionen primaert arbejder strategisk og understgttende — ikke som direkte
servicefunktion for alle sogne.
e  Fokus er pa kompetencelgft, faelles platforme og inspiration, sa sogne og udvalg kan fungere som lokale

ambassadgrer.
e Udvalget fungerer som sparringsrum og strategisk medspiller for kommunikationsindsatsen i Viborg Stift.

5. Arsrapport
Arsrapporten for kommunikationsindsatsen blev gennemgaet i hovedtraek af kommunikationskoordinatoren.

Der blev redegjort for arets veesentligste aktiviteter, herunder udviklingen pa hjemmeside, nyhedsbrev og sociale
medier, samt for de prioriteringer, der har veeret foretaget i Igbet af aret. Szerligt blev balancen mellem drift
(jobopslag, arrangementer m.v.) og mere fortallende og personbarent indhold fremhaevet som et
opmaerksomhedspunkt, ligesom samspillet mellem digitale platforme og det trykte arsmagasin blev bergrt.

Udvalget kvitterede for en overskuelig og deekkende rapport, der giver et godt billede af bade indsats og resultater.
Der var enighed om, at rapporten pa tilfredsstillende vis dokumenterer kommunikationsindsatsen og dens effekt.

Beslutning:
Arsrapporten blev godkendt og indstilles til videre til Stiftsradet.

6. Budget 2027

Udkast til budget for kommunikationsindsatsen i 2027 blev fremlagt og gennemgaet.

Der blev redegjort for budgettets hovedposter, herunder fortsat prioritering af den daglige kommunikationsdrift,
journalistisk bistand, platforme, licenser samt saerskilte indsatser som arsmagasinet og kompetenceudvikling.

Beslutning:
Budgettet blev behandlet og godkendt og bringes videre til Stiftsradet.

7. National digital kommunikationsstrategi

Ole orienterede om arbejdet i det nationale udvalg, der er nedsat for at udarbejde en felles digital
kommunikationsstrategi for Folkekirken.

Orienteringen pegede bl.a. pa:
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e Et gnske nationalt om stgrre koordinering og feelles retning.
e  Entydelig diskussion om malgrupper, formal og maleparametre.
e Spandingen mellem nationale ambitioner og de meget forskellige lokale vilkar i stifterne.

Udvalget drgftede kort Viborg Stifts position, herunder betydningen af det staerke lokale bagland og den community-
orienterede tilgang, som kendetegner stiftets kommunikation.

Der var enighed om, at arbejdet pa nationalt plan er relevant at fglge teet, og at erfaringerne fra Viborg Stift kan
bidrage konstruktivt til den videre proces.

8. Planlaegning af kommende mgder
Der blev aftalt fglgende mgdedatoer:

e Fredag den 10. april kl. 9.00-11.00
e Fredag den 21. august kl. 9.00-11.00
o Fredag den 13. november kl. 9.00-11.00

Naeste mgde vil have saerligt fokus pa strategisk retning og prioriteringer for kommunikationsindsatsen.
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